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壹、公司概況

1. 公司基本資料及經營理念

2. 公司沿革



壹-1、公司基本資料及經營理念
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威力德生醫股份有限公司

成 立 日 期 2003年4月28日

董 事 長 周國忠

資 本 額 4.15億

營 運 總 部 高雄市三民區民族一路80號19樓之1、2

子 公 司 優品生醫股份有限公司（100%持股）

主 要 業 務
A. 經銷試劑耗材及醫檢儀器

B. 數位健康平台服務

集團員工人數 204人



壹-1、公司基本資料及經營理念
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品質第一 客戶滿意

持續改善 永續經營

• 在體外診斷領域，運用深耕客戶二十餘年優勢，
持續貼近客戶需求，提供醫療院所專業服務及更
完整產品內容。

• 透過數位化平台開發，改善基層醫療院所、醫檢
所作業流程及協助基層診所數位化管理病患，發
展成為智慧醫療預防醫學裡不可或缺的一份子，
以維護國民健康，增進民眾健康福祉為目標。



壹-2、公司沿革
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2003 20102008

威力德生醫成立
開始經銷代理羅氏

相關儀器及試劑

取得羅氏血
液氣體分析
儀-
臺灣地區總
經銷

取得羅氏生
化、尿液及
免疫檢測產
品區域總經
銷

協助優品醫事
檢驗所(高雄)
取得羅氏示範
實驗室之授權

協助台灣優品
醫事檢驗所(中
和)取得羅氏示
範實驗室之授
權

◆ 優品生醫為提供客
戶數位化服務，開
發「醫療資訊平台」
及應用程式app
「健康行動go」。
同年，已有6家醫
檢所陸續加入平台

◆ 威力德獲財政部
「110年度開立統
一發票績優營業人」

◆ 取得「醫療器
材運銷許可證
明書」(GDP)

◆ 優品生醫獲財
政部「112年
度開立統一發
票績優營業人」

◆ 第7家醫檢所
加入資訊平台

◆ 2024/1 登錄興櫃
(股票代號7713)

◆ 優品生醫通過
ISO27001資訊安
全管理、
ISO27701隱私資
訊管理認證資安保
護

◆ 第8家醫檢所加入
資訊平台

◆ 取得「交付檢驗雙
向系統」新型專利

2018 20232017 2021 2024
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Medical Laboratory(15189)
2725

高雄優品醫事檢驗所
(全台第一家)

新北優品醫事檢驗所
(全台第二家)

壹-2、協助高雄及新北醫檢所成為全台唯二羅氏示範實驗室



貳、經營策略

1. 市場概況

2. 產業地位

3. 經營策略



貳-1、市場概況-全球醫材市場
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全球醫療器材市場規模預估
單位：億美元

資料來源：BMI Research (2024/04)

根據BMI Research研究報告表示，2023年全球醫療器材市場規模約為5,147.7億美元，較2022年成長6.5%，主係受全球新

冠疫情逐漸趨緩，醫療需求回歸日常基本需求下，致醫療器材恢復正常水準，預估2023~2026年之年複合成長率約為6.2%，

預計到2026年將達到6,141億美元市場規模。



貳-1、市場概況-全球數位醫療及醫療資訊系統市場
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根據Precedence Research資料顯示

◼ 全球數位醫療市場- 2023年全球數位醫療市場規模約3,099億美元，預估2033年將成長至10,199億美元，

2023~2033年的複合成長率(CAGR)約 12.7%。

◼ 全球醫療資訊系統市場- 2023年全球醫療資訊系統市場規模約1,346億美元，預估2033年將成長至6,640億美元，

2023~2033年的複合成長率(CAGR) 約17.3%。

全球醫療資訊系統市場規模全球數位醫療市場規模



貳-1、市場概況-台灣體外診斷市場

◼ 受到新冠疫情於2021及2022年在國內盛行傳播，國內體外診斷醫材進口成長率達20%以上，惟2023年

隨國內新冠疫情逐漸降溫，在常規醫療回歸基本面下，致體外診斷醫材進口皆較111年同期下滑。 

◼ 排除期間(2020年~2022年)，新冠疫情相關產品，2023年較2019年進口額成長43%。
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資料來源:中華民國海關進出口統計資料(113/08)

0

2000

4000

6000

8000

10000

12000

2019年 2023年

+ 43%

單位：百萬元新台幣

11,119

7,772

11



貳-2、產業地位
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• 醫療器材經銷商

• 醫療管理服務公司

• 醫療院所

• 醫檢所

• 生技公司

• 研究單位

服務範圍：
• 經銷醫療器材
• 醫學實驗室整合

規劃及建置

體外診斷醫療器材產業上中下游

• 醫療器材研發與

製造商

• 數位健康數據整合

• 健康風險評估

• 醫學檢測推廣

• 健康促進解決方案

上游 中游 下游 應用



貳-2、代理經銷醫學檢驗設備暨試劑
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血液氣體分析儀尿液分析儀

檢體前處理儀

免疫分析儀

自動化軌道分析儀

生化分析儀

生化免疫複合機

高通量PCR分析儀 20分鐘快速PCR分析儀PCR分析儀



貳-2、資訊平台合作醫檢所分佈
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醫品診所

桃園優品檢驗所

信品檢驗所

優品檢驗所

台灣優品檢驗所

慈惠診所

慶和檢驗所

潮州檢驗所

• 資訊平台使用診所：2,463家(2024 Q3)

D:\DDDDD\1-主任交辦\OLD\羅氏示範\羅氏示範實驗室.jpg
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貳-3、經營策略
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威力德

醫檢所

診所民眾

優品生醫

增加試劑
及設備銷售量

醫學檢測平台
增加多元化商品
服務

App
建立個人健康管
理

增加門診及檢
驗量能

增加代檢量
提升檢驗效率

檢驗生態圈-創造差異化競爭優勢 資訊服務串聯

醫檢業務串聯



參、產品服務

1. 主要產品及服務

2. 主要銷售對象

3. 數位健康服務



商品銷貨

及儀器使用

資訊服務

及勞務
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◆檢驗試劑

◆儀器設備租用及保養

◆保健食品

◆醫療資訊平台

◆健康行動go App

◆人力派遣業務

免疫分析儀生化分析儀

銷售佔比83.72%

銷售佔比16.28%

10.00%

11.00%

12.00%

13.00%

14.00%

15.00%

16.00%

17.00%

110Q4 111Q 2 111Q4 112Q2 112Q3 112Q4 113Q2

參-1、主要產品及服務
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體外診斷

醫療器材

(IVD)

免疫

生化

尿液
Blood 

Gas

分子生物

• 癌症篩檢
• 甲狀腺功能
• B、C肝、愛滋病篩檢

• 血糖
• 血脂肪
• 肝功能
• 腎功能
• 藥毒物檢測(Ex:酒精)

• 尿液常規

• 尿液沉渣
• 血液氣體分析

• 病毒定量
• 微生物檢驗
• 基因檢驗
• 聚合脢鏈反應
• 癌蛋白
• PCR

20分鐘快速
PCR分析儀(Liat)

羅氏家用快篩

參-1 、體外診斷醫療器材



收檢APP

健康存摺

截至113/09月
2,463間

8間
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參-1、資訊平台業務連結圖



參-1、主要經銷試劑對象
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地區
醫院

區域
醫院

醫檢
所

截至113年9月底止
674台設備、230個客戶（339個單位）

經銷試劑耗材對象

醫學
中心

優品醫事檢驗所



參-2、醫療院所市場分析暨主要設備試劑銷售對象
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現有醫療院所

醫學中心 28家

醫學檢驗部、健診中心、門診、急診、ICU…

區域醫院 84家

檢驗部(科)、健診中心、門診、急診、ICU…

地區醫院 348家

檢驗科(健診)、門診、急診、ICU…

基層診所及其他醫事服務機構家數

25,256家(特約西醫診所 10,576家)

註1:依衛生福利部分類台灣醫療院所層級；113年9月。
註2:醫療院所及其他醫事服務機構家數包含:西醫診所、中醫診所、牙醫診所、居家照護及醫事檢驗所之轄區家數

醫療院所
層級

公司現行交易對象

醫學中心
8家

臺中榮民總醫院、佛教慈濟醫療財團法人花蓮慈濟醫
院……等

區域醫院
38家

聖馬爾定醫院、秀傳醫療社團法人秀傳紀念醫院、台
南市立醫院……等

地區醫院
63家 

臺中榮民總醫院埔里分院、臺中榮民總醫院灣橋分院、
耕莘醫院……等

醫檢所
31家

台灣優品醫事檢驗所(中和)、台灣優品醫事檢驗所(桃
園)、信品醫事檢驗所、優品醫事檢驗所(高雄)、慈惠
診所、醫品診所、亞東醫檢所、慶和醫事檢驗所、潮
州醫事檢驗所……等

經銷商
百俊科技有限公司、上永醫院管理顧問有限公司、立
得醫療儀器有限公司……等

部分研究機構 長庚大學、高雄醫藥大學……等



參-3 、數位健康服務
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民眾
健康行動go 

App
診所

（無實驗室）
醫檢所

HL
醫療資訊平台

8間
截至113/09月

2,463間

健康行動GO

1. 整合個人健康相關數據-介接健保局之健康存摺

2. 醫學檢測相關項目及衛教新知說明

3. 查詢服務診所訊息(包含是否有執行相關檢驗項目可供選擇)

4. 個人化健康服務(商城)

5. 親屬健康管理

醫療資訊平台(一站式健康管理服務)

1.診所服務建置

(門診時刻、預約掛號)

2.檢驗報告電子化

3.產品完整應用說明

4.檢驗方案預算參考

5.醫學檢測服務選擇

6.醫耗材選購

7.遠距諮詢功能

8.診所檢驗所電子收檢單

9.診所檢驗所收檢確認

優品生醫



肆、競爭優勢



肆、競爭優勢

24

1. 檢測品項豐富遠超同業

同業主要經銷品項為生化、免

疫項目，而本公司針對前述品

項，亦經銷尿液、血液氣體及

分子診斷品項，可滿足客戶不

同之需求。

2. 持續延伸多元業務範疇

長期深耕客戶關係，藉由新檢測

項目持續增加，深入滲透醫學檢

驗市場，並積極延伸業務範疇。

3. 庫存管理優化專倉備貨

本公司於ERP系統中以批號控管

存貨，故協助客戶設置專倉備庫，

以避免存貨批號異動增加作業流

程複雜性。 



肆、競爭優勢
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4. 醫檢設備結合資訊平台

深化醫療設備市場的同時，建

立整合性醫療資訊平台，創造

醫療服務商業價值，促成其他

大型醫檢機構業務合作意向。

5. 擁有平台醫檢所合作夥伴

平台因醫檢所合作夥伴的加入，市

場規模得以擴大，應用場域的量能

因此提升，為產品代理的多元化與

經銷權取得創造有利條件。

6.創新模式拓展銷售通路

客戶族群跨領域，醫耗材銷售

渠道擁有比同業更多元且廣泛

的選擇，在市場能夠更靈活地

應對不同需求，並拓展業務。



伍、經營實績



伍、經營實績
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841,140 

1,035,717 

940,698 

743,214 

26.03%

28.17%

31.69% 32.31%
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1,000,000

1,200,000
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營業收入(千元) 毛利率

近年營業收入及毛利率

848,297 919,899

註：橘黃色部分為扣除COVID19後之營收



伍、經營實績
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近年稅後淨利及每股盈餘
(千元)

110年 111年 112年 113年Q3

稅後淨利 105,772 153,796 152,283 130,008

純益率 12.57% 14.80% 16.19% 17.49%

12.57%

14.80%
16.19%

17.49%

0.00%

5.00%

10.00%

15.00%

20.00%

0

50,000

100,000

150,000

200,000

稅後淨利 純益率

每股盈餘 3.76 4.34 3.71 3.12

股本(千元) 193,489 342,461 415,789 415,789



陸、未來發展



未來發展-業務拓展
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持續擴增體外診斷產品－ 攜手更多國際大廠豐富產品內容

基層醫療院所醫耗材一站式購足－透過醫療資訊平台持續上架醫耗材

（如：保健產品、血糖機、快篩…等）

開發新一代醫檢實驗室資訊系統－持續優化醫檢作業流程並擴及終端客

戶體驗

01

02

03



未來發展-數位健康醫療服務研發規劃
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醫療資訊平台

2021

2021-2024

1. 檢驗數據查閱

2. 健康行動go

3. 雙向交付檢驗醫令

4. 電子送檢單

5. 優品生醫勤務

視訊諮詢

2024

2024-2025

1. 結合異業資訊化檢驗系統

     (安達、One Test )

2. 檢驗交付集線器

3. 視訊諮詢功能設置

(已上線)

實驗室系統

2025

2025-2026

1. 視訊診療平台

     (通訊診察治療辦法)

2. 新實驗室系統上線

3. 實驗室外部連結功能建置

4. 優品生醫大型語言模型建

置、醫檢客服智能化

醫檢自主媒合

2027

2026-2030

1. 檢驗委託媒合平台

2. 疾病預防運算



影響未來公司發展之有利因素

人口高齡化
與慢性病年輕化

政府法規開放
與計畫推動

與國際大廠
緊密合作

與下游客戶
策略聯盟

一站式服務

國內人口年齡增長以及受到不良生活型態與飲食習慣影響，代謝症候群有年輕
化趨勢，透過定期抽血、追蹤檢測，對於體外診斷產業與相關產品需求也具有
一定助益。

政府產業推動紅利，新檢測項目或服務納入健保給付預算之提升，對於本公司
之體外診斷產品，需求會有所帶動。

本公司與原廠往來互動密切，故技術及相關產品均能與國際接軌，為本公司客
戶帶來穩定貨源及服務。

試劑銷售對象約240家醫療院所、涵蓋約350個單位，且策略聯盟醫檢所服務之
診所客戶2,463家，服務客戶範圍廣泛，藉此能確保與國際大廠供貨來源穩定。

為大型醫檢所提供一站式服務，試劑及設備、系統整合提升診斷設備間的即時
資訊交換，顯著提高醫療效率並改善服務便利性。
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